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CASES DE SUCESSO

O reality show American Chopper transformou a pequena oficina de
motos do empresario Paul Teutul em um negdcio capaz de gerar USS 40
milhdes por ano. A marca Orange County Choppers, aliada a imagem do
programa, ndao vende apenas motos especiais, mas também camisetas,
bonés, brinquedos, éculos, canecas de cerveja, DVDs, jogos eletrénicos,
perfumes e até bonecos de seus protagonistas, pacatos habitantes de
uma cidadezinha interiorana no estado de Nova York. Hoje a empresa é
uma das mais importantes fabricantes de motos customizadas do
mundo.


http://www.orangecountychoppers.com/
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O reality show American Chopper transformou a pequena oficina de motos do empresario Paul
Teutul em um negocio capaz de gerar US$ 40 milhées por ano. A marca Orange County
Choppers, aliada a imagem do programa, nao vende apenas motos especiais, mas também
camisetas, bonés, brinquedos, dculos, canecas de cerveja, DVDs, jogos eletronicos, perfumes e
até bonecos de seus protagonistas, pacatos habitantes de uma cidadezinha interiorana no

estado de Nova York. Hoje a empresa ¢ uma das mais importantes fabricantes de motos
customizadas do mundo.

O conceito de moto chopper (motos personalizadas), originado
nos EUA, foi disseminado mundo afora através do filme "Easy
Rider" (Sem Destino), langado em 1969, em que os atores Peter
Fonda e Denis Hopper interpretam os dois motociclistas que
viajam pela América sobre suas incriveis motos. As motos do
filme Easy Rider, que tinham nome (chamavam-se: Capitao

e . América e Billy Bike), talvez sejam até hoje as "Choppers" mais
famosas do mundo todo. Outro filme famoso da época que trazia as motocicletas choppers em
destaque foi O Selvagem, interpretado pelo gala Marlon Brando. Com suas motos potentes, os astros
de Hollywood inspiraram muitos jovens nas décadas de 60 e 70.

Foi nesse contexto, da febre das motocicletas choppers dos filmes hollywoodianos, que o americano
Paul Teutul teve o seu amor pelas maquinas de duas rodas despertado. Porém, a origem dos negdcios
da familia Teutul foi outra. Na década de 70, Paul Teutul iniciou, em Montgomery, Nova York, uma
empresa de montagem de estruturas de aco chamada Orange County Ironworks (OCI). Na época, o
endereco da firma era a cagamba da camionete de Teutul e fazia desde escadas de prédios a
carrocerias de carro. Ao mesmo tempo em que a Orange County Ironworks ia prosperando, o
empresario ia desenvolvendo a idéia de usar sua paixdo pelas motos para criar um novo negocio.

Foi o sucesso da pioneira OCI que permitiu a Paul desenvolver o sonho de montar motocicletas,
nas horas de folga, com a ajuda do seu filho, Paul Jr. Com apenas 12 anos, Paul Jr. passava a maior
parte das férias escolares na empresa do pai, aprendendo tudo sobre a utilizacdo de aco, que seria
usado mais tarde para a montagem das motocicletas. Quando ainda cursava o ginasio, participou do
programa de Servico Educacional Cooperativo, aperfeicoando sua habilidade de montagem. Logo apos
graduar-se, foi trabalhar para o pai na Orange County Ironworks, tornando-se chefe da sessao de
trilhos e grades.

Em 1999, ja com trés fabricas préprias, o empresario Paul Teutul resolveu transformar seu hobby - a
montagem de motos "chopper” - numa nova companhia: a OCC (Orange County Choppers). Foi ai que
entrou em cena o talento de Paul Jr., que deixou a OCI para ser chefe de design e fabricagdo da recém-
nascida companbhia.

mais cases em:
http://www.poseddon.com
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Chopper em homenagem aos bombeiros mortos em 11 de setembro.

A Orange County Choppers deu o passo inicial no mundo das maquinas personalizadas no festival de
motos de Daytona, o Biketoberfest, em 1999, com a apresentagdo da moto "True Blue", fabricada no
pordo da casa da familia. A criagdo do time, formado por pai e filho, causou um grande interesse nos
consumidores. Outras motos tematicas foram surgindo em seguida, como a moto aranha, a Spider

Bike, comprada pelo musico Wyclef Jean, do The Fugees.

Foi em 2001 que o Brasil deu inicio a uma febre que ja tomava conta de outras emissoras de TV
internacionais, os famosos reality shows. Devido ao grande sucesso dos programas de motocicletas do
Discovery Channel e do Monster Garage, Sean Gallagher, diretor de desenvolvimento do Discovery,
tinha a inten¢ao de expandir este género com um tipo diferente de reality show, que retratasse um
fabricante de motos com excelente design e talento. Na busca por fabricantes de motocicletas, o
diretor do Discovery Channel encontrou o site da OCC.

A familia Teutul tinha o talento na fabricacdo de motocicletas sob encomenda. A partir de uma lista de
mais de 20 lojas de motos que tinha em consideracao, o relacionamento entre um pai e seu filho,
trabalhando juntos em um negécio familiar de sucesso, atraiu o interesse do produtor e a OCC foi
escolhida para fazer o programa. Em setembro de 2002, foi ao ar o primeiro capitulo da série
American Chopper, no canal por assinatura, People+Arts, da BBC e Discovery Networks, voltado ao

género estilo de vida.

mais cases em:
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Chopper em homenagem a Guarda Nacional dos EUA.

A idéia inicial do programa era focalizar na criacdo e na montagem das motocicletas, que quase foi
deixada em segundo plano quando se observou o que estava acontecendo na tela da televisao. Os
membros da familia possuiam um intenso relacionamento e isso saltou aos olhos dos diretores do
reality show. O American Chopper passou a ser menos sobre as motos e mais sobre a dindmica por
tras da fabricacdo delas. Na relacdo entre Paul Teutul e Paul Jr., seus estilos de trabalho sdo
contrastantes, mas nota-se uma série interessante de conversas entre pai e filho, enquanto se
esforcam para cumprir, com prazos de entrega aparentemente impossiveis de realizar, um trabalho de
alta qualidade que represente a OCC.

A grande sacada dos Teutul foi explorar o patriotismo americano em um momento delicado de sua
historia. O programa de TV, que ndo a toa leva um American no inicio do nome, deslanchou quando
Paul Jr. inventou uma moto para homenagear os bombeiros mortos no 11 de Setembro. Depois, veio
um modelo para os soldados que lutavam no Afeganistdo e outro chamado Air Force One (como o
aviado presidencial dos EUA). Nao por acaso, no escritorio da empresa foi colocada uma placa enviada
pelo Pentagono, com os dizeres: Orange County Choppers True American Heroes (Verdadeiros Herdis
Americanos).

A tensdo entre os membros do programa e a fascinagdo do publico pelas super maquinas garantiram a
audiéncia do American Chopper. Aproveitando o sucesso, Paul Teutul fez o que quase todos os astros
da midia dos EUA vinham fazendo: emprestou sua imagem para produtos. Dai, surgiram as motos em
miniatura, fabricadas pela Matchbox, e até mesmo a colénia pds-barba. A série estabeleceu uma
conexdao com os telespectadores porque a familia Teutul representava o verdadeiro heréi da classe
trabalhadora americana: vieram do nada, montaram a loja e estdo na TV. Além de Paul Teutul e Paul
Jr., Michael Teutul (o Mikey) também é destaque no enredo do programa.

mais cases em:
http://www.poseddon.com
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Chopper em homenagem a Estdtua da Liberdade.

Impulsionada pelo sucesso na televisio a empresa comecou a se destacar mundialmente como
referéncia na fabricagdo de motos choppers. Em 2002, a OCC foi reconhecida pela revista American
Iron Magazine como uma das 12 melhores montadoras de motos do mundo; assim como foi citada no
livro Haute Motor: The Art of Chopper (novembro de 2003), entre as 19 melhores montadoras. As
motos da oficina também foram capas de revistas, como American Iron Freeway (Franga), Norsk Biker
Journal (Noruega), Street Chopper e V-Twin Motorcycles. O faturamento da familia Teutul em 2004 foi
de US$ 360 milhGes. Desse total, apenas cerca de pouco mais de 10% vieram das motos. O restante
veio do contrato com a Discovery e da venda dos produtos licenciados com a marca.

Nos EUA, cada programa atrai em média quatro milhdes de espectadores. No Brasil, a atragdo também
é sucesso de audiéncia da televisdo paga. No Orkut, existem cerca de 70 comunidades brasileiras
dedicadas ao programa e seus personagens. O fendmeno ja tomou o mundo. Tanto que a loja de
produtos licenciados recebe encomendas do Japdo, da Russia, da Coréia do Sul, da Nigéria e até
mesmo do Brasil. A lista de clientes da empresa traz diversos nomes famosos. Com um custo entre US$
35 mil e US$ 150 mil (uma Harley-Davidson tradicional custa em média, sem modificagoes, US$ 20
mil), as "choppers" ja foram vendidas para estrelas como o ciclista Lance Armstrong, o roqueiro
Tommy Lee, o ator Will Smith e o apresentador Jay Leno.

Fonte:
http://www.casodesucesso.com/?conteudold=79
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